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1. CILJ PREDMETA

Osnovni cilj predmeta je da studenti steknu neophodna znanja i sposobnosti u analitickom
pristupu marketingu. Za razliku od ostalih aktivnosti koje se obavljaju u okviru marketinga,
rezultat rada istrazivaca marketinga su iskljucivo informacije koje sluze menadzerima kao
podrska u odlucivanju. Da bi te informacije bile kvalitetne studenti moraju savladati
metodologiju istraZivanja i specifiéne metode koje se koriste u marketingu. Teoretski dio
edukacije se dopunjava slu€ajevima iz prakse istrazivanja marketinga u odredenom
poslovnom okruzenju preduzeca. Na predmetu se takoder predvida angazovanje i gostiju iz
prakse, odnosno industrije istrazivanja marketinga.

1.1. Osnovne tematske jedinice

Istrazivanje marketinga kao podrska menadzerima u donoSenju odluka

Nauéni metod kao osnov istrazivanja marketinga

Planiranje istrazivanja marketinga

Prikupljanje sekundarnih podataka

Prikupljanje primarnih podataka — metode ispitivanje i posmatranja

Metode mjerenja u istraZivanju marketinga

Primjena metoda uzorka i organizovanje prikupljanja primarnih podataka

Mid- term test — | test

Analiza prikupljenih podataka — priprema, deskriptivna analiza, definisanje hipoteza

0. Analiza prikupljenih podataka — analiza jedne, dvije i viSe varijabli, interpretacija i
Pisanje izvjestaja

11. Marketing informacioni sistem — MIS

12. Predvidanje prodaje i predinvesticiona istraZivanja

13. Istrazivanje medunarodnog marketinga

14. Uticaj nove ekonomije i novih tehnologija na istraZivanje marketing

15. Zavréni test - Il test

SYoNooak~wN =

1.2. Rezultati uéenja

Nakon zavrSetka ovog kursa studenti ¢e razviti sposobnost razumijevanija i analiziranja
rezultata istrazivackih projekata, ¢lanaka ifili drugih materijala nastalih kao rezultat nekog
konkretnog istraZivanja trzidta. Takoder ¢e steci neophodna znanja i vjestine potrebne za
organiziranje i provodenije procesa istraZivanja trZiSta za potrebe preduzeéa, te ¢e shvatiti
ulogu istraZivanja trZista kao oruda menadzmenta u rjeSavanju problema na svim
podruéjima trziSnog poslovanja.

2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE

Opis aktivnosti

2.1. Nacin izvodenja nastave 1. ex katedra 1.50%
2. analiza slu¢ajeva iz prakse 2.20%
3. prezentacije i rasprave na ¢asu 3.20%
4. gosti predavagi 4.10%

Ucesce u ocjeni (%)

2.2. Sistem ocjenjivanja 1. Mid-term test — test | 1.30%
2. Zavr3ni test — test Il 2.30%
3. Prezentacija individualnih i grupnih istrazivanja 3.20%
4. aktivnosti na vjeZbama (kvizovi, analiza sluCajeva) 4.20%
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